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TREND ISSUE

업무 보조를 넘어 여가 파트너로서 진화한 AI 근황

터치 한 번에 열리는 세상, NFC가 바꾼 일상

올리브영 독주 흔드나? 이커머스의 뷰티 전쟁

디지털 마케팅 전략 수립에 도움되는 주요 업종별 트렌드를 전해드립니다.



2023년
12만 7,641건

AI가 만들어낸 새로운 업무 생태계
AI의 빠른 발전에 따른 국내 기업의 AI 도입 및 활용 가속화

다수의 직장인은 업무와 일상에서 생성형 AI를 높은 만족도로 적극 사용 중이며, 향후 활용도는 더욱 확대될 전망
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출처 : 보도자료(업계 취합), EY한영 <2025년 경제 전망 설문조사>, AWS <생성형 AI 도입 지수>

｜AI의 발전이 국내 산업에 미친 영향｜

출처 : AI mattere <2025 생성형 AI 인식 및 활용 현황 조사>

｜생성형 AI 대중화 시대 개막｜

업무에서 필수가 된 생성형 AI

국내 기업의 AI 도입 현황 CAIO 고용 전망

과거와 현재 인공지능의 변화 비교

44%

■ 전사 도입 및 적용 중

■ 일부 도입 및 활용 중

■ 도입할 계획 있음

■ 도입 계획 없음

39%

9%
8%

52%
AI 활용 중

63%

89%

* 조직 내에서 AI 기술의 개발, 전략 및 구현을 감독하는 임원

2025 2026

생성형 AI 사용 경험 업무 중 가장 많이 사용하는 AI 툴

95% 챗GPT

미드저니

클로드

퍼플렉시티

47.4%

15.0%

8.6%

6.4%

코파일럿 6.4%
기준 : 2025년

생성형 AI 구독 증감률

일상에서의 높은 만족도로 사용자의 활발한 유료 전환 증대 및 장기 구독자 확대 중

2024년
50만 8,669건

연평균 증가율
299% (4배) 10명 중 3명은

7개월 이상 구독 유지

짧게(1달) 이용하는 비중은
전체의 24%

직장인 대부분은 이를 통해

정보 검색(27.6%), 글쓰기(20.2%),

이미지 생성 및 편집(16.5%) 등으로 활용 중

구분 과거 현재

기술적

측면

#규칙 기반 시스템 #수동 학습

#개발자의 데이터 주입(개발자 개개인 역량)

#딥러닝 기반 #자가 학습

#방대한 데이터기반의 지식 축적

활용도

변화

#간단한 계산 #정해진 질의응답

#제한된 영역

#다양한 분야 활용 #맞춤형 솔루션

#자연스러운 대화

접근성

확대

#연구소/대기업만 사용 #전문가 전용 툴

#활용하려면 전문 지식 필요

#오픈소스 생태계 확산 #누구나 이용 가능

#실생활에서의 보편화

기준 : 2024 KB국민카드 이용객 구독 서비스 현황



출근부터 퇴근 후까지, 생성형 AI가 바꾸는 하루
생성형 AI의 활용도가 점차 넓어지면서 사용자 수 급증 및 긍정적인 인식 변화

생성형 AI 기반의 취미·여가 플랫폼이 확산됨에 따른 긍정적·부정적 영향
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출처 : 방통위 x KISDI <2024년 지능정보사회 이용자 패널조사>, 모바일인덱스 출처 : 각 사(크랙, 스픽, Suno), 보도자료(업계 취합)

｜일상생활까지 침투한 생성형 AI｜ ｜개인 맞춤형 콘텐츠를 제공하는 생성형 AI｜

생성형 AI 기반의 이색 플랫폼

생성형 AI에 대한 인식 변화

국내 챗GPT MAU 추이(모바일 버전)

24.02 25.05 24.10 25.01 25.04

69만

7,830

127만

3,992

224만

8,451

314만

229

1,072만 227

단위 : 명

현대인은 업무 외 일상에서도 생성형AI를 대화 상대 등으로 활용하면서 MAU 급증

Before After

캐릭터 챗 서비스, ‘크랙(Crack)’

사용자가 직접 캐릭터를 만들거나
다른 사용자의 캐릭터와

자유롭게 대화 가능

음악 생성 서비스, ‘Snuo’외국어 회화, ‘듀오링고 맥스’

OpenAI의 GPT-4를 탑재하여
듀오링고 마스코트와의 채팅 및

실제 대화를 통해 회화 연습 가능

음악의 컨셉과 악기 등을
프롬프트로 입력하는 방식이며,

창작물은 상업적 이용 가능

긍정적인

영향

부정적인

영향
의존도 증가로 인한

창의력 저하

새로운 아이디어
발굴 및 자극

오류 판단이 어려운
왜곡된 내용 학습의 위험

시간과 장소 제약이 없는
콘텐츠 제작 및 학습

생성한 콘텐츠에 대한
저작권 문제 발생

개인 맞춤 경험 제공으로
다양하고 빠른 지식 확장

생성형 AI 활용 플랫폼의 긍·부정 영향

업무 외 챗GPT 사용 동기

기준 : 2024년

일상적 업무 지원

대화 상대

시간 관리

관심사 지식 확장

70.0%

69.5%

62.5%

62.3%

문제 해결 61.5%

전문가들의 업무를 보조하는

진지하고 어려운 기술

업무와 일상에서 유용하며

즐길 거리까지 제공하는 기술



재조명되는 그 기술, NFC의 화려한 귀환
직관적인 사용성과 낮은 전력 소비로 다른 근거리 무선 통신 기술 대비 경쟁력 확보한 NFC

결제부터 보안까지 실생활 전반에 확산되며, 2032년엔 글로벌 시장 규모 1,054억 달러 돌파 전망
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출처 : Authme, 비자코리아 <컨택리스 카드 결제에 대한 인식 조사>,  글로벌인포메이션,출처 : 지식백과, 보도자료(업계 취합)

NFC 기술이란?

｜연결 방식의 선택지 속, NFC의 존재감｜

2002년 처음 등장해 10cm 내외의 짧은 거리에서 기기 간 접촉 없이 데이터를 주고받는 방식으로

직관성과 저전력 효율을 앞세워 최근 다시 주목받는 근거리 무선통신 기술

주요 근거리 무선 통신 기술 비교

NFC

블루투스

QR 코드

와이파이

 한 번의 등록으로 지속적 연결 가능

 페어링 과정 필요, 높은 전력 소모

 직관적이고 쉬운 사용법, 낮은 전력 소비

 짧은 통신 범위, NFC 기능 지원 기기 필요

 무선 신호 범위 내 어디든 네트워크 연결

 특정 환경에서 전송 속도 제한, 보안 취약

 온·오프라인 연동 가능, 생성 비용 무료

 인터넷 연결 필요, 피싱과 같은 보안 취약

QR코드·블루투스·와이파이와 비교해 더 직관적이고 전력 소모는 낮은 

NFC 기술이 근거리 무선 통신의 최적 해법으로 부상

보안 및 인증데이터 전송결제 시스템

스마트폰을 결제 단말기에
가까이 대서 결제하는 방식

두 기기를 가까이 대는 것만으로
사진, 파일 등 데이터 교환 가능

디지털 키, 전자 신분증 등
개인 식별 및 접근 권한 인증

NFC 기술 주요 활용 사례

｜일상생활에 스며든 ‘NFC 기술’｜

NFC 시장 현재 및 예상 규모
단위 : 달러

2024 2025 2032(e)

NFC POS 단말기 시장 예상 규모
단위 : 달러

225억 2,000만

CAGR
17.2%↑2023년

2031년(e)

63억 1,000만

1,054억

264억 340억



브랜드 경험의 가장 짧은 거리, NFC의 진화
디지털 전환 시대의 흐름 속에서 NFC에 대한 관심과 긍정적 반응 상승

단순 결제나 데이터 전송 기능을 넘어 다양한 산업의 마케팅 분야에서 활용되고 있는 NFC 기술
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출처 : 각 사(삼성, 올리브영, SM엔터테인먼트), 보도자료(업계 취합)출처 : 키워드사운드, 인사이트트리, 보도자료(업계 취합)

｜디지털 흐름을 타고 성장 중인 NFC｜ ｜마케팅의 도구가 된 NFC 기술｜

모바일 결제 시장 성장
NFC 기술이 탑재된
스마트폰 수요 증가

정부 및 금융기관의 
디지털화 정책

간편 인증 및 
로그인 수요 증가

NFC 시장 성장 요인 NFC 마케팅 사례

000

올리브영
<전자라벨 상품 탐색 서비스>

스마트폰으로 전자라벨에 태깅하면

상세 페이지로 즉시 연결 돼

상품 정보 및 재고 확인 가능

000

SM 엔터테인먼트 <SMini>

'Smart Mini Album'의 줄임말로

실물 CD 없이 NFC 태그를 통해

음원을 재생할 수 있는 디지털 앨범

000

삼성 <플립수트 케이스>

NFC 카드가 내장된 전용 케이스로

스마트폰에 장착하면 자동으로

맞춤형 화면 테마 및 배경 적용

NFC 마케팅의 장점 및 한계점

비접촉 방식으로 직관적 이용 가능

즉시 콘텐츠 연결로 소비자 반응 유도

사용자 행동 기반 데이터 수집 가능

브랜드 경험 강화에 효과적

장점 한계점

 보안 기술 적용 미흡 시 정보 유출 우려

 일반 소비자 인식 낮아 참여율이 낮음

 NFC 태그 제작 및 시스템 구축에 비용 발생

 오프라인 중심 마케팅 제한디지털 전환 흐름 속 소비자의 긍정적 반응도 높아지며 NFC가 핵심 기술로 부상

2023년 2024년

26만 4390

27만 1,500
‘다양한’[22,611건], ‘간편한’(21,675건)
‘편리한’(19,469건), ‘필요한’(12,222건)

긍정 84.6%

‘걱정’[8,536건], ‘불편’[7,526건]

부정 4.5%

NFC 키워드 언급량
단위 : 건

NFC 기능에 대한 소비자 반응
기준 : 2024년 1~9월



｜‘퀵커머스’ 활용해 뷰티 시장 진입하는 이커머스｜

올리브영의 독주 아래, 도전장 내미는 이커머스

출처 :각 사 (이커머스 기업), 보도자료(업계 취합)출처 : IM증권 리포트, 보도자료(업계 취합)

｜국내 뷰티 유통 절대 강자, 올리브영｜

국내 최대 H&B 브랜드로 자리매김한 올리브영의 옴니채널 전략을 통한 디지털 전환 가속화

유통업계 핵심 전략으로 부상하는 ‘퀵커머스’를 무기로 뷰티 시장에 진입하는 이커머스
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패션 이커머스종합 이커머스오늘드림 서비스 이용률

올리브영 연간 실적 추이
•매출액 (단위 : 억 원)

•영업이익률 (단위 : %)

18,739

2020 2021 2022 2023 2024

21,192 27,809 38,682 47,935

5.5
6.6

9.9

11.9
12.5

2021 20232022

국내 H&B 오프라인 시장 점유율
단위 : %

57.2

68.3
71.3

41.3%
34.5%24.5%

2021
2022

2023

옴니채널 전략으로 성장해 온 올리브영 뷰티 시장에 진입한 이커머스 기업들

2020년
3,500억원

2025년
5조원

연평균 증가율
220%

국내 퀵커머스 시장 규모 전망

업계 최초 퀵커머스 서비스

‘오늘드림’ 출시

2014

모바일 앱 출시 공식 온라인몰 출시

2017 2018

사상 최대 실적

뷰티 이커머스 퀵커머스 활용 사례

다이소몰

강남 3구 한정 

‘오늘배송’ 베타 

서비스 시행 중

에이블리

‘오늘출발’ 카테고리 

평일 오후 6시 이전 

주문 시 당일 출발  

뷰티컬리

서울 시내 

1시간 내 배송하는

‘컬리나우‘ 론칭

코로나19를 기점으로 온라인 중심 소비가 일상화되며 ‘오늘드림’ 이용률 급증
 현재 ‘퀵커머스형 뷰티 유통’이 커머스 전반으로 확산 중



이커머스의 뷰티 전면전, 변화하는 시장 판도

출처 : 각 사(지그재그, 쿠팡, 무신사) 보도자료(업계 취합)

｜뷰티 이커머스 마케팅 진행 사례｜

각 플랫폼들의 뷰티 시장 맞춤형 마케팅으로 경쟁 가속화

뷰티 카테고리 확장으로 성장 중인 국내 기업들과 중국 이커머스의 한국 직진출로 경쟁이 더욱 심화될 전망

TREND ISSUE 03

패션 이커머스

종합 이커머스

컬리 ‘최저가 챌린지’

2024년 11월, 올리브영 온라인몰 

판매가보다 비쌀 경우 그 차액만큼

적립금으로 돌려주는 이벤트 진행

SSG닷컴 ‘대형 모델’ 발탁쿠팡 ‘메가뷰티쇼’

2025년 4월, ‘와우’회원을 대상으로

 역대 최대 혜택의 대규모 오프라인 

행사 ‘메가뷰티쇼’ 개최

2025년 4월, 차은우를 

뷰티 전문관 전속 모델로 발탁하여

캠페인 및 바이럴 마케팅 진행

무신사 ‘대형 모델’ 발탁

2024년 9월부터 에스파의 카리나를

무신사 뷰티 앰버서더로 발탁하여 

온·오프라인 캠페인 전개

에이블리 ‘온-오프’ 연계지그재그 ‘직잭픽’

뷰티 브랜드와의 협업을 통한

인플루언서 콜라보 상품 등

단독 기획상품 ‘직잭픽’ 론칭

뷰티 브랜드의 오프라인

플래그십 스토어와 연결해 

차별화된 뷰티 쇼핑 경험 제공

컬리 무신사 지그재그 에이블리 SSG닷컴

23%↑

130%↑

81%↑

20%↑
8.4%↑

｜뷰티 시장 지형 변화｜

단위 : %, 2025년 1분기 동기 대비

뷰티시장 진입 이유주요 플랫폼 뷰티 거래 성장률

중국 이커머스의 한국 진출과 시장 전망

중국 이커머스의 한국 직진출중국·한국 뷰티 시장의 이커머스 유통 비중

기준연도 :2024년

직구가 아닌 국내 직접 유통에 나선 중국  이커머스 기업들

높은 객단가와 마진율

단가 대비 수익성이 높은 대표 제품군

높은 LTV 기반 매출 안정성

상시 수요·재구매 기반의 충성 고객 확보

디지털 콘텐츠에 최적화된 제품 특성

리뷰·언박싱 등 디지털 반응에 민감한 카테고리

한국보다 이커머스 중심의 뷰티 유통 구조가 뚜렷한 중국 시장의
대형 이커머스 기업들이 한국에 직접 진출하며 뷰티 전쟁은 한층 더 심화될 전망

출처 : KPMG 경제연구원 <경제리포트>, 보도자료(업계 취합)

92%

75%

중국

한국



MEDIA ISSUE

카카오, AI 메이트 서비스 ‘카나나’ 공개

넷플릭스, TV·모바일 인터페이스 개편

당근, 중고거래 AI 글쓰기 기능 도입

이달의 미디어 & 광고 매체 이슈를 전해드립니다.



카카오, AI 메이트 서비스 ‘카나나’ 공개
이용자가 주고 받은 대화 내용의 맥락을 파악해 그에 맞는 답변을 제공하는 AI 서비스

맞춤형 소통을 제공해 서비스 이용자 만족도 상승 및 AI 경험 확산

MEDIA ISSUE 01

｜그룹메이트 ‘카나’ 기능｜ ｜개인메이트 ‘나나’ 기능｜

출처 : 카카오

대화 흐름 요약 일정 제안 및 관리 대화 내용 검색 질문에 대한 응답 Ai 메이트 커스텀 귓속말 기능 개인 일정 관리

개인과 그룹방 모두에 존재하며 이용자와 나눈

대화와 정보를 기반으로 최적화된 개인화 경험 제공

이용자가 속한 모든 그룹방에서 대화 내용을 요약하고

모임 일정 및 장소 정하기 등의 기능을 수행해 이용자간 관계 형성 도움



메뉴 위치 화면 상단으로 이동

넷플릭스, TV·모바일 인터페이스 개편
MEDIA ISSUE 02

출처 : 넷플릭스

｜ TV 홈화면 개편｜

직관적인 UI 변경 및 반응형 맞춤 추천기능을 강화해

이용자는 시청 경험 향상 및 다양한 카테고리의 콘텐츠 접근성 확대

｜모바일 화면 개편｜

사용자 경험 강화를 위해 간결하고 직관적인 디자인을 바탕으로 인터페이스 개편

이용자들의 콘텐츠 시청 및 차별화된 서비스 이용 경험 제공

넷플릭스 모바일 앱 내 AI 기능을 적극 활용해 이용자 맞춤형 콘텐츠 기능 강화 

“신나고 재밌는 콘텐츠 보고 싶어”와 같이

대화형 문장으로 검색해도 맞춤형 콘텐츠 추천 

기능을 통해 관심 작품을 발견하고

탭 한 번으로 즉시 시청 및 저장, 공유 가능

세로형 피드 기능AI 기반 검색 기능

순간순간의 기분이나 관심사에 더 잘 반응하도록 

반응형 맞춤 콘텐츠 추천

콘텐츠 특징을 전면에 배치



당근, 중고거래 AI 글쓰기 기능 도입
AI가 이미지를 분석해 자동으로 판매글 작성을 제안해 주는 기능

중고거래 서비스 거래 환경 개선을 통한 이용자 편의 향상

MEDIA ISSUE 03

출처 : 당근

｜AI 글쓰기 서비스｜

물품의 사진을 올리면 AI가 이미지 분석 후 자동으로 판매글 내용을 제안해

이용자는 판매글 작성에 대한 부담 없이 빠른 중고 거래 가능

｜AI 글쓰기 기능｜

판매자는 복잡한 설명이나 고민 없이 손쉽게 게시글 작성이 가능하며

구매자는 핵심 정보를 빠르게 파악할 수 있어 전체적인 거래 만족도 및 중고거래 경험 향상

상품의 종류나 브랜드 인식뿐 아니라 실제 거래에서 자주 오가는 정보 포함

구매자가 궁금해할 요소를 기재해 정확도 높은 게시글을 쉽게 완성

상품명

카테고리

물품 상태

상세 설명



NEW MEDIA

GS리테일미디어

군돌이

KCP 볼링픽

이달의 신규 매체 & 광고 상품을 전해드립니다.



우리동네GS 앱, GS25 및 GS THE FRESH 매장에 효과적으로 광고 노출

성과 데이터 분석을 통해 기업의 성장과 효율적인 마케팅 활동 지원

NEW MEDIA 01

출처 : GS리테일미디어

｜GS리테일미디어｜ ｜주요 광고 상품｜

MAU(월 이용자)
370만 +

월 노출 고객 수
2,800만 + 

대한민국 인구 4명 중 3명은 GS리테일 계열 앱을 이용하고

특히 구매력있는 2040 고객이 약 77.1%를 구성

온라인과 오프라인을 연결하는 최접점 채널

성별/연령/지역뿐 아니라 고객 패턴과 상권을 분석한 

GS리테일만의 오디언스 타겟팅으로 효과적인 광고 성과 기대

GS리테일만의 맞춤형 타겟팅

Mobile과 In-Store 광고 전 단계에 대한 성과를 측정하여

트래픽과 구매 효과 분석으로 객관적인 성과 리포트 제공

명확한 광고 성과 측정

GS리테일미디어

In-store APP + In-Store

GS 리테일미디어 전용 상품 APP

https://adure.net/product/detail/176?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=newmedia_1_250612


군돌이
현역 병사 10명 중 9명이 사용 중인 군생활 관리 플랫폼

미래를 이끌어갈 20대 남성을 타겟으로 효과적인 광고가 가능한 매체

NEW MEDIA 02

출처 : 군돌이

｜군돌이｜ ｜주요 광고 상품｜

누적 다운로드수
285만 건

MAU(월 사용자 수)
54만 + 

전역일 계산, 휴가 기록, 군인 혜택 등 다양한 콘텐츠를 제공해

 월 54만 명의 군생활 관련 유저가 필수로 사용하는 플랫폼

앱 사용자 비율의 90%가 현역 병사로 

20대 남성을 타겟으로 하는 브랜드 광고에 효과적

확실한 타겟층

누적 72개 캠페인 진행, 광고 재집행률 34.7% 등

광고주의 높은 만족도로 지속적인 광고 의뢰 문의

높은 광고주 만족도

군생활 필수앱

배너 4종 CPM

메인 팝업 CPC 전면 팝업 4종 CPC

https://adure.net/product/detail/175?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=newmedia_2_250612


KCP 볼링픽
국내 최초 볼링장 스코어 보드 스크린에 광고 노출되는 DOOH 매체

일상 속 여가 시간에 반복적으로 노출되어 브랜드 인지 제고에 효과적인 광고 상품

NEW MEDIA 03

출처: KCP 볼링픽

｜KCP 볼링픽｜ ｜주요 광고 상품｜

스크린 기기 수
120대 +

월간 볼링장 이용자 수
3~5만

스코어 보드를 계속해서 주목하는 볼링 게임 특성상

광고 노출 효과 극대화

높은 주목도

주목도가 가장 높은 중앙 스크린에서 끊임 없이

광고가 계속해서 송출되어 브랜드 인지 제고에 효과적

높은 광고 효과

수도권 및 전국 볼링장에 입점해 있으며

지속적으로 매장 확장 진행 중

넓은 미디어 커버리지

스코어보드 스크린 동영상 광고

반복 노출로 인지 강화

1게임 4인 기준
평균 플레이 시간 : 50분

특정 타겟 노출

·2개 레인 당 최대 : 12인
·2개 레인 당 모니터 수 : 3대

최적의 미디어 환경

·43인치 Full Screen
·게임 플레이 중 100% 노출

https://adure.net/product/detail/177?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=newmedia_3_250612


PROMOTION

아파트너 25년 5~6월 2분기 프로모션

토스 신규 광고주 대상 2분기 프로모션

핑크다이어리 6월 올영세일 프로모션

이달의 프로모션 소식을 전해드립니다.



아파트너 25년 5~6월 2분기 프로모션
아파트 앱, 아파트너는 입주자 명부에 기반한 ‘거주지 인증’을 거친 입주민에게 아파트 생활을 제공하는 플랫폼

특정 상품 집행 시 할인 및 서비스 적용

PROMOTION 01

아파트너 광고상품

출처 : 아파트너

* 광고상품 일부

유형 구분 내용

25년 5-6월

2분기 프로모션
혜택

 500 PKG 이상 집행 시

50% 할인 및 서비스 적용

기간 ~ 25년 6월 30일

유형 구분 내용

배너 PKG팝업 광고스플래시 광고

https://adure.net/promotion/detail/100?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_1_250612


유형 구분 내용

신규 광고주 대상

2분기 프로모션
* 이루다마케팅 문의

혜택
• 1천만 원 이상 집행 시 50%의 무상머니 제공

* 최대 2천만 원, 기간 내 1회 지급

적용

광고상품

1. 썸네일 배너

2. 리스트 배너

3. 모먼트 배너

4. 풀페이지 배너

5. 머니알림

6. 행운퀴즈

7. 라이브 쇼핑 보기

8. 라이브 쇼핑 보기 숏폼

기간 25년 2분기

국민 3명 중 1명이 사용하는 대중화된 모바일 금융 서비스로 구매 이력 기반의 정확한 타겟팅이 가능해 실구매 고객 전환에 효과적인 매체

신규 광고주 대상, 특정 금액 이상 집행 시 무상머니 제공

PROMOTION 02

토스 광고상품

출처 : 토스

* 광고상품 일부

유형 구분 내용

토스 신규 광고주 대상 2분기 프로모션

모먼트 배너리스트 영역썸네일 배너

https://adure.net/promotion/detail/102?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_2_250612#%ED%86%A0%EC%8A%A4


유형 구분 내용

6월 올영세일

프로모션
혜택

1. 클릭 수 보장 프로모션
- 올리브영 랜딩 캠페인 집행 시

제안 미디어믹스 내 예상 클릭 수 보장

2. 기본 프로모션 추가 적용
① 메인 팝업 1+1

② 지면 서비스율 20% 추가 제공

* 최소 집행 금액 CPM 300만 원 / 이외 지면 500만 원

기간 25년 이내

대한산부인과의사회 공식 앱으로 10대부터 50대 이상의 다양한 연령의 여성에게 맞춤형 광고 집행 가능한 매체

특정 캠페인 집행 시 예상 클릭 수 보장 및 기본 프로모션 추가 적용

PROMOTION 03

오늘의집 광고상품

출처 : 핑크다이어리

유형 구분 내용

메인 팝업

핑크다이어리 6월 올영세일 프로모션

https://adure.net/promotion/detail/102?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_3_250612#%ED%95%91%EB%8B%A4
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